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Роль інноваційного маркетингу у діяльності сучасних авіапідприємств
Управління інноваціями в маркетинговій діяльності має велике значення для розвитку сучасних авіатранспортних підприємств. Слід зазначити, що інноваційний маркетинг для авіаційної галузі, насамперед, являє собою оцінку зовнішнього та внутрішнього середовища, оцінку конкурентоспроможності підприємства, оцінку споживачів авіатранспортних послуг тощо. Отже, інноваційний розвиток є визначальним фактором росту ефективності у діяльності авіатранспортних підприємств України.

У світовій економічній літературі немає однозначного визначення поняття «інновація», оскільки воно перебуває у постійному розвитку і доповнюється певними аспектами, які враховують особливості і вимоги етапу економічного розвитку (рис.1). 


Рис.1 . Основні підходи до трактування терміну «інновація»

Сучасні словники та довідники поняття «інновація» трактують не досить широко, наприклад: «Інновація — це процес, у ході якого винахід чи відкриття доводиться до стадії практичного застосування і починає давати економічний ефект, новий поштовх науково-технічних знань, що забезпечують ринковий успіх» або: «Інновація — це процес, спрямований на створення, виробництво, розвиток та якісне удосконалення нових видів виробів, технологій, організаційних форм» [1]. Інноваційна діяльність, як правило, являє собою цілий комплекс наукових, технологічних, виробничих, організаційних, фінансових і комерційних заходів, сукупність яких приводить до інновацій у вигляді нового або удосконаленого продукту [2].
Саме інновація сприяє динамічному саморозвитку та забезпечує конкурентоспроможність на всіх ієрархічних рівнях економіки. Інноваційний розвиток авіатранспортного підприємства – це визначений безперервний рух, що базується на впровадженні і реалізації інновацій, які зумовлюють поліпшення кількісних та якісних характеристик діяльності підприємства, забезпечують зміцнення його ринкових позицій та створюють умови для його прогресивного розвитку [3]. 

Таким чином, можна зробити висновок, що інноваційний маркетинг сучасного авіапідприємства не має єдиної схеми або алгоритму, це, перш за все, сукупність послідовних дій, що спрямовані на отримання очікуваного позитивного кінцевого результату, орієнтованого на довготривалу перспективу. 
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ІННОВАЦІЯ





це зміна з метою впровадження та використання нових видів споживчих товарів, нових виробничих і транспортних засобів, ринків і форм організації





це практичне здійснення якісно - нових рішень, суть стратегії і змісту стратегії підприємства








це об'єкт, впроваджений у виробництво в результаті проведеного наукового дослідження або зробленого відкриття, якісно відмінний від попереднього аналога

















це цілеспрямовано зміна в усіх сферах господарської діяльності компанії для адаптації до зовнішнього середовища з метою досягнення довгострокової ефективності функціонування компанії








