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Культурна ц�нн�сть
Складов� ц�нност� культурного
продукту
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Символічна цінність Естетична цінність Духовна цінність

Соціальна цінністьІсторична цінність

Оригінал

Перелік запропоновано Д. Тросбі.
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Виробництво
�деальних
ц�нностей

Творча праця Нове
символ�чне
значення

Етапи формування доданої
вартост� креативного продукту
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Маркетинг-м�кс
Адаптац�я п�д театральну справу
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Маркетинг-м�кс
Адаптац�я п�д театральну справу



Дякую за увагу 


